Consumo e e$petaculo

processo de relativa democratizagio do consumo de

artigos de luxo pode ser entendido como um indiea

dor 1til do grau de inser¢io de uma determinada
sociedade na modernidade industrial e urbana. Na Gra-Bretanha e na Franca,
a presenga de uma elite consumidora de razoavel porte ja se faz marcante a partir de
meados do século 19, conforme evidenciado pelo predominio desses dois paises nis
grandes exposi¢des internacionais da época (ver RIGHARDS, 1990: 17-72; WALTON, 1992
23-48). Embora tenham realizado importantes avangos em termos industriais, paises
como os Estados Unidos e a Alemanha s6 atingiram padrées de consumo equivalen
tes no final do século 19 e no inicio do século 20, respectivamente. O crescimento
da produgio industrial nem sempre traz, portanto, uma distribuigio correspon
dente da prosperidade e do consumo médios. De certa forma, o reconhecimento
obtido por designers ligados a producio de supérfluos e efémeros ¢ um indicadaon
mais rico, em termos qualitativos, do real grau de desenvolvimento economico
e humano atingido. Por exemplo, uma comparagéo instrutiva pode ser feita entie
o grande éxito comercial obtido pelo fabricante britanico de ceramicas Minton i
longo da segunda metade do século 19 — periodo em que Léon Arnoux trabalhau
como diretor artistico da fibrica — e as dificuldades enfrentadas por Rafael Bordaly
Pinheiro na Condug:ﬁo da sua Fabrica de Faiangas das Caldas da Rainha, em l’tll'lllmll =
Mesmo investindo no que havia de mais avangado em termos de teenologin LR
a época, a fibrica de Bordalo niio obteve sucemo nn Ill't.ll[uyﬂn de lougn utihitivin
comum empreendida na década de 18O, o Heau vedusida posteriormente b fabios
giio de louga artistica e decorativi, puis s gual oxtuthvn m mevendo domentie







